
Fake News versus Real News
Activitat adreçada a 3r i 4t d'ESO

Descripció

1-  El  taller  introdueix  diferents  conceptes  sobre  comerç  a  través  del  programa
Genially a on els alumnes treballen individualment amb l'ordinador.
2-  Continuem  amb  4  exemples  reals  de  notícies  que  han  sortit  als  mitjans  en
els  últims  mesos  i  es  plantegen  si  són  verdaderes  o  falses  i  com  ho  poden
detectar.
3-Visualitzarem  els  segells  i  etiquetes  dels  productes  de  la  comarca  i  com
aquesta  informació  és  rellevant  per  un  comerç  més  sostenible.  També  veurem
com  els  comerços  singulars  i  emblemàtics  dels  diferents  pobles  i  viles  tenen
un  paper  important  en  el  teixit  social  i  afavoreixen  l'economia  local.
4-Practicarem  en  equip  a  través  de  la  tècnica  "Visual  Thinking"  el  pensament
lateral  que  propicia  una  posada  en  comú  d'idees  noves  a  través  de  l'expressió
gràfica.  Canviarem  una  frase  de  Fake  News  popular  atribuïda  al  comerç  de
proximitat en una Real News utilitzant aquesta tècnica. 
5- El resultat obtingut de la  Real News es posarà en comú amb la resta dels equips
6-  Una  valoració  on  line tant  pels  alumnes  com  pels  professors  permetrà  fer
un  seguiment  de  com  ha  anat  el  taller  i  quins  si  s'han  assolit  els  objectius.
7-  A  la  pàgina  web  hi  ha  textos  de  suport  amb  els  que  poden  seguir
treballant a l'aula.

Objectius generals

Comprendre els conceptes de comerç de proximitat, sostenibilitat, Km0, productes
ecològics, light, vegans i Fake News.
- Reflexionar sobre com consumim i com adquirim els productes. Com influeix a
escala global les nostres conductes.
- Conèixer que són les Fake News i com es poden desmuntar.
- Apreciar els comerços locals del lloc a on vivim i conèixer les seves singularitats
- Aprendre a generar noves idees en equip a través del Visual Thinking.
-Ser  conscient  del  poder  de  les  xarxes  socials  i  adoptar  una  visió  crítica  de  la
informació.
- Aprendre sobre diferents mitjans que ens poden ajudar a conèixer l'origen de molts
productes i com obtenir la informació sobre aquests.
- Comprendre què suposa la compra per internet.
- Veure quina importància té si reenviem qualsevol cosa que ens arriba per les xarxes
sense saber si són certes.



Metodologia 

Amb  una  proposta  interactiva  on-line amb  el  programa  Genially iniciarem  una
reflexió en equip del qual sabem sobre el comerç de proximitat, com podem detectar
Fake News i quines eines tenim per desmuntar-les. Visualitzarem a través d'imatges
comerços de proximitat i buscarem entre tots allò que els fa singulars, a la vegada que
aprendrem  a  identificar  els  diferents  segells  que  garanteixen  l'origen  i  les
característiques dels productes. Amb la tècnica del  Visual Thinking, transformarem
una Fake News en una  Real News per fer valdre el comerç de proximitat i els seus
avantatges.

1 Què sabem abans de començar? 
1-Què vol dir comerç de proximitat?
2- Els productes Km0 també són denominats...
3- Com ha de ser un producte ecològic?
4- El consum sostenible comprèn...
5- Una Fake News és una broma? 

Quan s'obre cada opció si és veritat posa perquè i si és errònia també posa el perquè.
A través d’una proposta on line interactiva utilitzant el programa Genially com a eina,
els estudiants hauran de decidir quines de les tres opcions davant de cada pregunta és 
correcte per comprendre els diferents conceptes de Km0, sostenibilitat, Fake News, 
etc.
Mitjançant les respostes aportades pels alumnes debatre entre tots com pot afectar el 
nostre consum al comerç de proximitat. 

Objectius específics: 
- Aclarir els conceptes relacionats amb el comerç i saber les seves 

característiques. 
- Ser conscients de com les nostres conductes  com a consumidor afecten el 

nostre entorn

2- Verdader o fals?
Sabem identificar una Fake News? 
4 exemples
1- Set de cada deu adolescents espanyols van perdre visió durant el confinament  per 
la pandèmia  
2- Gairebé el 100% de les pandèmies de l'era moderna són d'origen animal
3- Prendre begudes alcohòliques protegeix l'organisme de la COVID-19
4- Els joves van suspendre les activitats de lluita contra el canvi climàtic per la 
pandèmia



Desmuntant una Fake News              
Quadre visual “Atenció amb les Fake News” amb eines i passos per desmuntar-les

Objectius específics: 
- Conèixer què son les Fake News, com ens afecten i com poden afectar als 

demés.
- Identificar quins interessos poden estar darrera les Fake News i a qui 

beneficien.
- Aprendre a desmuntar una Fake News
- Aprendre sobre diferents mitjans que ens poden ajudar a conèixer l'origen de 

molts productes i com obtenir la informació sobre aquests

Metodologia:
- Amb 4 exemples reals de notícies que han aparegut a Internet, buscar quines 

son les incoherències o detalls que ens poden fer sospitar de la seva veracitat. 
- A través d’un diagrama visual veure les recomanacions i eines a l’abast per 

detectar les Fake News. 

3- Què sabem del que comprem?

- Segells i etiquetes del comerç de proximitat
Eurofulla, Consell Català de la Producció Ecològica(CCPAE), Denominació d'origen
protegida,  Indicació  geogràfica  protegida,  Especialitat  tradicional  garantida  ETG,
Marca Q de qualitat, Venda de proximitat ( Venda Directa i Venda en Circuit Curt),
Girona Excel·lent, Producció Integrada, Ecolabel, Marca de Garantia Productes de
l'Empordà.

-     Comerços emblemàtics
 Llistat comerços emblemàtics que es va completant a mida que es van fent els tallers:
- Can Blanch (Lladó)
- Casa Ribes i el bon beure (Figueres)
- Discos Quim (Figueres)
- Farmàcia (Borrassà)
- Jepet dels Bous (Cistella i mercat de Figueres)
- Fleca Llonguet (Peralada)
- Peixateria Pescadors de Roses
- Peixateria Mar Pla  (mercat de Roses)
- Can Gibrat Parareda (Llers)
- Pastisseria Guisset (Llançà)
- Maria Poza – establiment molt antic de Llançà on es venen vins i licors
- Pastisseria Les Mallorquines (Cadaqués)
- Carnisseria Puigmal (Navata)
- Can Francesc  (Castelló d'Empúries)
- Merceria Garreta casa Marqueses (Figueres)
- Pastisseria  Serra Lacassa ( Figueres)



Objectius específics:
- Conèixer els diferents segells i distintius que garanteixen els productes locals,

de proximitat, de consum responsable, etc.
- Apreciar  els  comerços  locals  del  lloc  a  on  vivim  i  conèixer  les  seves

singularitats
- Adonar-se  que  aquests  comerços  emblemàtics  garanteixen la  proximitat,

moltes vegades són d'elaboració pròpia i estan plenament integrats en el teixit
social i cultural del poble o ciutat. 

- Participar  en completar  el  mapa de comerços emblemàtics amb aportacions
pròpies.

Metodologia:
- A través d’una presentació visual aprendre el significat de cada un dels segells

que s’apliquen a l’Alt Empordà en temes de comerç de proximitat.
- Els alumnes hauran de trobar els comerços emblemàtics de la comarca a través

d’un  mapa  amb  geolocalitzadors  a  on  una  imatge  il·lustrarà  la  façana  del
comerç i del que hauran d’esbrinar a on es troba, quines característiques té i
quines singularitats.

- Podran entrar  noves geolocalitzacions amb nous comerços locals que no es
trobin en el mapa.  

4- No t'ho dic, t'ho dibuixo  

Com podem canviar una frase popular tipus Fake News que porta a una percepció
errònia o a provocar una desinformació per convertir-la en una informació verdadera
relacionada amb el comerç de proximitat? 
Utilitzarem el  Visual Thinking, es tracta d'una associació visual que permet fer una
pluja d'idees d'una forma creativa i que propicia opcions noves i no previstes. És una
eina  tecnològica  que  serveix  per  organitzar  i  representar  pensaments  mitjançant
dibuixos simples i creant connexions entre si que permetin entendre'ls millor. Fem
visible el pensament. S'utilitza el pensament lateral com per exemple davant d'una
imatge  d'un  paisatge  Empordanès  escriure  paraules  sobre  aquest  amb:  qualitats
oposades, materialitat, color, pes, dimensió, entorn d'ús, accions relacionades, què ens
recorda?, a on ho he vist?, cultura relacionada, estructura geomètrica, quin sentit em
desperta?, etc. 
Imatge d'una plantilla de les que utilitzem i quins apartats té.
 



Objectius específics:
- Aprendre a generar noves idees en equip a través del Visual Thinking.
- Practicar el poder evocador del dibuix per fer visible idees complexes.
- Establir  connexions  entre  elements  molt  diversos  per  generar  conceptes

innovadors.

Material
- 4 làmines plastificades per fer el “Visual Thinking”.
-    8 imatges de l'Empordà.
-    8 imatges de comerç.

Metodologia

- S'organitzaran en grups de 3/4 persones per treballar junts.
- Es repartirà 1 Paper A2 per grup a on hi haurà imprès els espais a on posarem

les imatges plastificades del paisatge Empordanès i la quadrícula central.
- La  dinàmica  consisteix  en  el  fet  que  cada  persona  de  cada  grup  tindrà  6

adhesius en blanc en les que haurà d'escriure una sola paraula en cada una
d'elles  que  els  hi  suggereix  la  imatge  que  els  ha  tocat.  Les  imatges  són
paisatges i llocs variats de l'Alt Empordà. Un cop completades les paraules les
enganxen al voltant de la foto. Per grup decideixin quines 5 paraules escullen
que representa millor les 18 o 24 que hagin sortit primer, sigui perquè s'han
repetit, sigui perquè creuen que són més evocatives, sigui perquè els hi agradin
més.

- A la part dreta hi haurà una fotografia plastificada amb una frase popular que
pot ser considerada Fake News relacionada amb una imatge (pa, ous, centres
comercials,  Internet,  etc.),  i  en  el  que  hauran  de  pensar,  imaginar  i  fer
associacions lliures de com poden aplicar en aquella imatge a través de les 5
paraules clau escollides una nova utilitat/ús/presentació. El resultat l'hauran de
dibuixar al voltant de la imatge donant com a mínim una nova aportació, o
millor múltiples aportacions. 

- Mostraran als companys els resultats explicant a quines opcions han arribat. 
- A través d’una presentació visual aprendre el significat de cada un dels segells

que s’apliquen a l’Alt Empordà en temes de comerç de proximitat.
- Els alumnes hauran de trobar els comerços emblemàtics de la comarca a través

d’un  mapa  amb  geolocalitzadors  a  on  una  imatge  il·lustrarà  la  façana  del
comerç i del que hauran d’esbrinar a on es troba, quines característiques té i
quines singularitats.

- Podran entrar  noves geolocalitzacions amb nous comerços locals que no es
trobin en el mapa.  



5- Hem creat una Real News!

A partir de tot el treballat s’elaborarà un producte final per part de cada equip a on
s’haurà de visualitzar la imatge de la  Fake News amb la que han començat i la de
Real News que proposen.

Objectius:
- Veure quina importància té si reenviem qualsevol cosa que ens arriba per les

xarxes sense saber si són certes.
- Ser conscients del poder de les xarxes socials i adoptar una visió crítica de la

informació.
- Trobar solucions innovadores per millorar la comunicació sobre els productes

dels comerços de proximitat
- Posar en valor les notícies i productes de proximitat que responen a criteris de

sostenibilitat i respecte pel medi ambient.

Metodologia:

- Cada grup que ha treballat amb el Visual Thinking penjarà al Google Site una
imatge doble.

- Per una banda la imatge que els ha tocat,  associada a una frase que es pot
considerar  Fake News o que no informa correctament, amb la paraula  FAKE
escrita a sobre digitalment;  i l'altra part de la fotografia amb la imatge que ells
han creat/dibuixat/escrit, que correspon a la transformació que han fet perquè
aquella Fake News esdevingui Real News. 

- En el blog d'Educart es penjaran els resultats per a ser consultats pel centre
educatiu.

6- Qüestionari de valoració pels alumnes i pels mestres
Al final del taller omplir el qüestionari on line

7- Glossari i suport teòric per consultar PDF 
Fake News
Hi  ha  diferents  entitats  vinculades  a  la  verificació  i  comprovació  del  munt
d'informació que ens arriba i que poden ajudar a saber quines informacions poden ser
falses, com per exemple:
eduCAC,  del  Consell  de  l’Audiovisual  de  Catalunya,  en  col·laboració  amb  el
Departament d’Ensenyament de la Generalitat de Catalunya.  
"Fets o fakes" de l'equip de periodistes del departament d'Informatius de Catalunya
Ràdio que es dediquen a fer fact-checking, és a dir, verificació de fets. 
Learn to Check (https://learntocheck.org/ca/ )  és un projecte d’educació mediàtica
sobre desinformació i verificació de continguts digitals.  
El  llibre en  format  digital  “Handbook  for  Journalism  Education  and  Training
UNESCO  Series  on  Journalism  Education  JOURNALISM,  'FAKE  NEWS'  &
DISINFORMATION …(https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000265552)

https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000265552
https://learntocheck.org/ca/


Correspondència curricular
Els tallers de comerç de proximitat són una bona eina per treballar les competències
curriculars de 3r i 4t d’ESO.

Àmbit Dimensions Competències Àrees

Lingüístic Comunicació 
Oral 

COMPETÈNCIA 1. 
Obtenir informació, interpretar
i valorar el contingut de textos
escrits de la vida quotidiana,
dels mitjans de comunicació i

comprendre’ls.

 COMPETÈNCIA 2.
 Desenvolupar estratègies de

cerca i gestió de la informació
per adquirir coneixement. 

COMPETÈNCIA 3. 
Planificar l’escrit d’acord amb

la situació comunicativa
(receptor, intenció) i a partir de
la generació d’idees i la seva

organització.

Àrea de llengua catalana 

Continguts
 -Comprensió literal, interpretativa i

valorativa.
 -Lèxic precís i apropiat a contextos

concrets i quotidians. 
- Estratègies de comprensió lectora
(Taules, quadres, fitxes, esquemes,

mapes conceptuals, xarxes digitals ) 
-Estratègies de cerca, ús de cercadors
i tractament de la informació per a la

construcció del coneixement. 
- Generar idees a través de diversos

mètodes (pluja d’idees, Visual
Thinking etc.).

- Jerarquitzar-les (mapes conceptuals,
guions...). 

Àmbit
Cientifico
tecnològic

Medi ambient 

COMPETÈNCIA 4.
 Adoptar mesures amb criteris

científics que evitin o
minimitzin els impactes

mediambientals derivats de la
intervenció humana. 

Àrea Ciències de la naturalesa

Continguts 
-Ecologia i medi ambient: Impacte de

l’activitat humana en el medi
ambient. 

Àmbit
Cientifico
tecnològic

Salut 
COMPETÈNCIA 5. 

Adoptar hàbits d’alimentació
variada i equilibrada que

promoguin la salut 

Àrea Ciències de la naturalesa

Continguts 
Aliments i nutrició 

Cultura i
valors 

Sociocultural 

COMPETÈNCIA 6. 
Analitzar críticament l’entorn
(natural, cientificotecnològic,
social, polític, cultural) des de

la perspectiva ètica,
individualment i de manera

col·lectiva 

Àrea Cultura i valors ètics

Continguts
 El medi natural i les seves

implicacions (ètica del consum, medi
ambient) 

Social COMPETÈNCIA 7. 
Explica les interrelacions entre

els elements de l’espai
geogràfic, per gestionar les

activitats humanes en el
territori amb criteris de

sostenibilitat

Àrea Economia 

Continguts 
Utilitzar models per a l’anàlisi de la

realitat econòmica. Proposar mesures
de política econòmica que puguin
resoldre determinats  desequilibris

econòmics. 


